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was mich antreibt:

lIch bin Marvin, 24 Jahre alt und komme ur-
sprunglich aus Dusseldorf. Im Juli 2023 habe
ich erfolgreich meinen Bachelor in Design mit
dem Schwerpunkt Kommunikationsdesign
an der Munster School of Design abgeschlos-
sen. Jetzt bin ich bereit den nachsten Schritt
ZzU gehen...

° 9 .
Schon wahrend des Studiums habe ich im- |t S a |SO m e

mer nach Herrausforderungen gesucht und
sowohl mit meinen Projekten, als auch im
Job ein hohes Maf3 an Kreativitat und einen

starken Innovationswillen bewiesen. Mit mei- te a m p | aye r

ner Arbeit mochte ich Leute bewegen, ih-

nen einen Mehrwert bieten und erreiche dies | n te rd | SZ | p | n a r

durch eine ausgepragte Experimentierfreu-

de, ein tief fundiertes Know-How und ein auf- d et a | |Ve f | e bt

merksames Auge fur Details.

Mit meinem Portfolio mdchte ich daher einen Z u Ve r | a S S g

Uberblick Uber meine Qualitdten und Arbei-

ten bieten. Viel Spal3 beim Durchschauen. W | SS b e g | e r g
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willow

creative coding
Ui / ux

branding
Immersive media

psychologie
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Mit meinem Bachelorprojekt ,willow" mdchte ich
der Gesellschaft mittels generativer Kunst und
Creative Coding einen Mehrwert bieten.

Dabei nutze ich eigens erstellte, generative Ani-
mationen in p5,js, um eine Plattform fur alltagli-
che Stressreduktion und digitale Ruhe zu schaf-
fen. Die Animationen, die durch die Kombination
von Klang- und Farbpsychologie, der Abstraktion
naturlicher Bewegungen in einen graphischen
Kontext sowie der Validierung durch wissenschaft-
liche Umfragen und Psycholog*innen entstanden
sind, bieten beruhigende visuelle und auditive
Erfahrungen. Insgesamt umfasst das Projekt acht
Animationen, wovon vier interaktiv sind.

Die Plattform ist Uber diverse digitale Touchpoints,
wie Web, App und Social Media, zuganglich, um
Entscheidungshurden zu minimieren.

Note: 1.0 sowie Nominierung fur beste Bachelor-
arbeit im Sommersemester 2023

Bilder anklicken, um zum jeweiligen Social Media
Account zu kommen.

digital experience
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https://open.spotify.com/intl-de/artist/4UhW4JCOahMNtEvURBIeIY
https://www.youtube.com/@willow_generative
https://www.instagram.com/willow_generative/
https://www.tiktok.com/@willow_generative/

villow

aniMmations

dance of birds " . moon cycles

Jeweiliges Bild anklicken, um zur Animation zu gelangen.
Schwarz-Weil3 Animationen mit Maus und Touch interaktiv.
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https://editor.p5js.org/marvin_tr/full/woq3P1yVy
https://editor.p5js.org/marvin_tr/full/yL5-sjlnM
https://editor.p5js.org/marvin_tr/full/E9vOf_4mC
https://editor.p5js.org/marvin_tr/full/XqS796mTK
https://editor.p5js.org/marvin_tr/full/0GLTdnjsb
https://editor.p5js.org/marvin_tr/full/miuF8NGtl
https://editor.p5js.org/marvin_tr/full/ZJmCR_mym
https://editor.p5js.org/marvin_tr/full/8UdUID2Ig

BRANDING

marvin_tr



branding

Ui/ ux

motion design
packaging design
product design
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Ein Branding fur einen nachhaltigen und innovati-
ven Kleiderbugel, welcher aus alten Fahrradreifen
gefertigt wird, das innerhalb eines Projektkurses
INn Meinem Studium entstanden ist.

Dabei entstandene Produkte sind das komplet-
te Look & Feel der Marke, theoretische Aspekte
der Marke dargelegt in einem Brandbook, Verpa-
ckung, Plakate, ein Prototyp der Website sowie
weitere Werbemittel.

Besonderes Augenmerk wurde bei Schriftwahl
und dem Keyvisual darauf gelegt, dass sich the-
matisch Fahrrad-Aspekte wiederfinden (Radspei-
chen und Reifenprofil).

branding marvin_tr 11T — 36
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Kontakt

Partner Team

Motivation Produkt Shop

Unsere Motivation

3 L & O

Bewusster Konsum Individueller Beitrag Einzigartige Produkte Lokaler Bezug

Egal, ob du einen unserer Biigel = { -36 4 - v e ---\\-.

Unsere Wegwerfgesellschaft ist ein

- 1 1 1 2 Li i 1
klares No-Go fur uns! Wir kampfen fur hestellst, oder einfach deine alten T T ¢ = R = PR,
ginen Ressourcenkreislauf, um etwas Fahrradreifen spendest:
zu unserer Zukunft beizutragen. Danke fir deine Unterstiitzung! "\'jf

Hol dir deinen eigenen
Kleiderbiigel

—_—— ——

~ i

E‘J 24 ¢ :,I,u 24¢

remate city remate mountain

—_——— ——

o ﬂ

remate sports remate junior

—_—— ——

Von der StraBe in deinen
Kleiderschrank

I e I I I G t Sammiung
b Jeder verdient eine zwi ance, Q Q Lokale Fahrradwerkstisten
3 sammain eure alten, ga-

brauchtan Reifen und geben
sie gebondelt an uns weiter

5 Aufbereitung

=] - -
Jeder Raifen wird vor der
© Verarbeitung hygienisch ge-
réinigt, damit kein Schrwtz

an deine Kleidung gelangt.

Manufaktur

Bureh Handarbeit wird jeder
Bigel zu einem Unikat, wobe
wir magichst nur vorhandens

Materiaten verwenden.

branding marvin_tr

& remate.de

Die Idee hinter dem
Produkt
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ALT=ERSOLUTIONS
DEUTSCHLAND

act digital group

branding

Ui/ ux

motion design
bildbearbeitung
soclal media
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ALT=RSOLUTIONS
DEUTSCHLAND

act digital group

Im Zuge einer werkstudentischen Festanstellung
erarbeitete und erstellte ich diverse In-House Mar-
keting Elemente, sowohl digital als auch analog.

In diesem Prozess entstanden unter Anderem
folgende Ergebnisse: Rebranding des Firmenauf- « @ @ @ @ |PROFITIEREN SIE VON DER DIGITALISIERUNG
trittes, Design fUr neu gegrindete Sub-Brands in © . o |[UNDGESTALTEN SIE MIT UNS IHRE ZUKUNFT.
Anlehnung an die Hauptmarke, Erstellung regel-
mafiger Social Media-Beitrage (Grafik und Ani-
mation) fur LinkedIn und Instagram, Entwdurfe
und Umsetzungen von Messe- und Ausstellungs-
materialen, Fotographie und Bearbeitung von
Mitarbeiter*innen sowie Buroraumen, Websiten-
Verwaltung und Blog-Pflege mittels WordPress.

ALT=RSOLUTIONS
DEUTSCHLAND

act digital growp

Maxime Musterfrau maxime@alter solutions.com
Placeholder Job 149 211 123 456

www.alter-solunonsde  Klaus-Bungert-5trale 6a. 40468 Dusseldorf  Inkd in/asddeu

branding marvin_tr 15 — 36
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In meiner Freizeit habe ich mich mit dem Erschaf-
fen einer fiktiven Marke fur Sportbekleidung be-
schaftigt. Der Name und die Bildmarke wurden so
gewahlt, dass sie die Produktpalette verkorpern.

Das Sortiment umfasst neben Bekleidung fur
Laufsport auch Wassersportbedarf sowie (Moun-
tain-)Biking Equipment. Ersteres bildet sowohl die
Basis des Angebotes, als auch das Fundament der
Bildmarke durch einen Strich, welcher symbolisch
fur einen Laufweg steht. Die beiden weiteren Ka-
tegorien werden durch die einzelnen Bdgen ver-
anschaulicht (unterer Bogen sinnbildlich fur eine
Welle, der Obere fur einen Berg), kbnnen jedoch
auch mittels beider grafischen Elemente erkannt
werden. In diesem Fall eine Berglandschaft oder
zwei sich aufturmende Wellen.

Zur Veranschaulichung der Marke sind neben
dem Logo auch Marketingunterlagen und Mo-
ckups der Produkte entstanden.

branding

marvin_tr
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e | e me ﬂta| our mission running biking swimming shop blog

defy your challenges.

ALIF Micoinn

A
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Ein Schriftmuster fur die Font Neue Plak, eine
Neuauflage und Erweiterung der Plak von Paul
Renner, welches innerhalb eines Kurses in mei-
nem Studium entstanden ist. Die neue Version
zeichnet sich durch die Diversitat der Schrift-
schnitte aus und eignet sich besonders gut fur
die Verwendung als Display-Schrift.

Im Zuge des Schriftmusters wurde die Schrift
mit ihren Glyphen und Charakterzugen vorge-
stellt sowie auf besondere Merkmale analysiert.
Umgesetzt wurde dies als Booklet und Prototyp
eines Onepagers fur Desktop und mobile An-
wendungen. Der analoge Teil wurde aufgrund
der Covid-Situation mit Mockups dargestellt, der
Digitale hingegen als interaktiver Prototyp in
Adobe XD, welcher im Folgenden als Video mit
Voice Over vorgestellt wurde.

typo marvin_tr 22 — 306
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Font Family

el Henner's legacy

Bild anklicken, um zur Aufnahme zu gelangen.

typo

Neue

Plak Typeface

White /Black/Red Black /White/Red

Font Family
Explore how the type faces change with every style

Headline

Body text

marvin_tr

Congurenoe

Paul Renner's legac

Measurements and Countars

Neue Plak Typeface

White/ Black /Red Black /White/ Red

CUIMEnT OO0 Thismie

Font family

Explore how the type faces change with every style

Hendline Body text

[+ o

24 —
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https://drive.google.com/file/d/11CWq7k60EwfFbYXNj3JaW7W285vciiCN/view

Gen-Zerman

layout

typografie
schrift-bild-kontakt
bildbearbeitung
experimentieren

typo marvin_tr 25 — 36
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Hypebeast

Zu Dewtach: Sammiler von Designer-Mode

Bekannthait: 85 %

Hintergrund: Das Wort _Hypebeast”

Eine Art Worterbuch und Kompendium, welches
i die popularsten Jugendwoérter der Gen Z in den
e Jahren 2019-2021 veranschaulicht und erklart.

Hypebeasts schon mal senen hohen vie:
steligen Betrag fir &in Paar Schube.

Das generelle Ziel der Ubung war es einen Bild-
Text-Kontakt zu erschaffen, also verschiedene
Schriftarten mit lllustrationen und Bildern ver-
schmelzen zu lassen und in Einklang zu bringen.
Das Medium des Worterbuches habe ich mir da-
bei bewusst ausgesucht, da ich dort das meiste
Potenzial an experimentellen Kombinationen so-
wie kunstlerische Freizeit gesehen habe.

typo marvin_tr 26 —
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motion design
soclal media
grafikdesign
bildbearbeitung
konzeption
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Unter dem Dach von BBDO Germany durfte ich
an der Content-Erstellung fur den Instagram Ka-
nal TAGheuer Porsche FE mitarbeiten. Bei dem
Kanal handelte es sich bis zum Neustart im Janu-
ar 2023 um den Auftritt des Formula E Teams von
Porsche Mototsport.

Entstanden sind hierbei einige Videos und Grafi-
ken, welche von Briefings und Feedback-Loops
durch Creative Directors geleitet wurden. Den-
noch hatte ich in der Erstellung des Contents
weitestgehend freie Hand. Darunter viele Anima-
tionen und Videos fur Rennen sowie Specials zu
Weihnachten und Silvester. Dabei konnte ich auf
einen Pool von bereits existierenden Fotos und
Video zugreifen und diese kreativ aufwerten.

Bilder anklicken, um zum jeweiligen Social Media
Post zu kommen.

social media marvin_tr 29 — 36


https://www.instagram.com/p/CYdwb5pATg8/?hl=de
https://www.instagram.com/p/CYJlElnpRog/?hl=de
https://www.instagram.com/p/CY_Tpl6p0aP/?hl=de
https://www.instagram.com/p/CXs8ymLNpIZ/?hl=de

ArtxVille

.1. S~

ml

LO///” , motiqn desig.n

soclal media
e grafikdesign
bildbearbeitung

konzeption

social media marvin_tr 30 — 306



1 i
Ihr habt in der

_,4, Online-Galerie

gewahlt!

_75 Hier sind die 10 ) . )
Gewinnerbilder Bei BBDO Germany halfich bei der Erstellung von

— 3‘;:::;‘""::::9“ Content fur den Instagram Kanal von ArtxVille.
Community. Bei diesem Kanal handelt es sich um eine Foto-
Community mit diversen Foto-Challenges.
Fur diese Challenges sollte ich zu zwei Zeitpunk-
ten jeweils eine Animation fur die Gewinner*in-
nen-Verkundung erstellen sowie ein weiteres Vi-
deo fur ein Kamera- und Zubehor-Giveaway. Die
Arbeiten entstanden dabei ohne weitere Briefings
oder Limitierungen durch Art Directors und wur-
den lediglich im letzten Schritt begutachtet.
Jegliche Animationen sowie die Musikwahl und

der Schnitt lagen in meiner Verantwortung.

Bilder anklicken, um zum jeweiligen Social Media
Post zu kommen.

social media marvin_tr 31 — 36



https://www.instagram.com/p/CZZ4TjNNP3K/
https://youtube.com/shorts/ZBbPOzcPRXc
https://youtube.com/shorts/42sWU10W8VE
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Im Sommer 2022 durfte ich zusammen mit einem
Team im Rahmen eines Design-Projekt-Kurses an
der FH MUnster die Veranstaltung ,Parcours” rea-
lisieren.

Der Kurs behandelt dabei die Erarbeitung und
Umsetzung des Parcours-Wochenendes: Die Ur-
kundenvergabe, Ausstellung und Party fur die Ba-
chelor- und Master-Absolvierenden des aktuellen
Semesters. Aufgrund der Covid-Situation war dies
der erste Parcours in Prasenz seit zwei Jahren.

Innerhalb des Kurses half ich das grundlegende
Konzept des Events sowie der Gestaltung zu erar-
beiten, leitete den Social Media-Account, erstellte
hierfUr unter anderem diverse Videos, in denen
Absolvierende ihre Arbeiten vorstellen, Grafik-
Posts, die Keyvisual Animation und kUmmerte
mich um Sponsoring, Event-Planung und Ange-
legenheiten im Print-Team.

Bilder anklicken, um zum jeweiligen Social Media
Post zu kommen.

event marvin_tr



https://www.instagram.com/p/CfuJRSJDyAj/
https://www.instagram.com/p/CfW1cdejvfI/
https://www.instagram.com/p/CfCdhkCDrNk/
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DANKE

far die Berucksichtigung meines Portfolios.

+49 174 1559436
Mmarvint.tramp@gmail.com

marvintr.com

lch freue mich auf den Austausch!

O K¢

/in/marvintr

-~
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